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JORNALISTA

Fatima Campos Ferreira
José Alberto de Carvalho
Alexandra Borges

José Gomes Ferreira
José Rodrigues dos Santos
Manuela Moura Guedes
Miguel Sousa Tavares
Joao Fernando Ramos
Carlos Vaz Marques
Clara de Sousa

Pedro Pinto

Joao Miguel Tavares
Sandra Felgueiras
Joana Latino

Paulo Ferreira
Bernardo Ferrao

Judite de Sousa
Daniela Santiago

Joao Pedro Mendonca
Ricardo Costa

Daniel Catalao

Clara Ferreira Alves
Patricia Matos

Helena Garrido

Joao Vieira Pereira
Henrique Monteiro
Mafalda Anjos

Carlos Rodrigues Lima
Martim Silva

Isabel Stilwell

Pedro Santos Guerreiro
Manuel Carvalho
Anselmo Crespo
Antonio Costa
Fernanda Cancio

David Dinis

Ricardo Alexandre
Rodrigo Guedes de Carvalho
Nuno Matos

Miguel Pinheiro

Joao Ricardo Pateiro
Ricardo Martins Pereira
José Manuel Fernandes
Anabela Mota Ribeiro
Cristina Esteves




RANKING NOS MEDIA SOCIAIS

POSICAO JORNALISTA

1 Ricardo Costa

? José Manuel Fernandes
3 Clara de Sousa

4 Carlos Vaz Marques

5 Ricardo Martins Pereira
b Nuno Matos

7 Joao Fernando Ramos
8 Henrique Monteiro

9 Pedro Santos Guerreiro
10 Fernanda Cancio

11 Manuela Moura Guedes
12 José Rodrigues dos Santos
13 Daniel Catalao

14 Helena Garrido

15 Anabela Mota Ribeiro
16 Isabel Stilwell

17 Paulo Ferreira

18 Joao Miguel Tavares

19 Bernardo Ferrao

20 David Dinis

21 Antonio Costa

22 Patricia Matos

23 Joana Latino

24 Joao Ricardo Pateiro
25 Fatima Campos Ferreira
26 Alexandra Borges

27 Sandra Felgueiras

28 Miguel Sousa Tavares
29 Judite de Sousa

30 José Alberto de Carvalho
31 Martim Silva

32 Clara Ferreira Alves

33 Carlos Rodrigues Lima
34 Cristina Esteves

35 Joao Pedro Mendonca
36 Daniela Santiago

37 Mafalda Anjos

38 Rodrigo Guedes de Carvalho
39 Joao Vieira Pereira

40 Anselmo Crespo

41 Miguel Pinheiro

42 Manuel Carvalho

43 Pedro Pinto

Ll Ricardo Alexandre

José Gomes Ferreira
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FICHA TECNICA

A elaboracao deste ranking resulta numa extracdo de dados secundarios do estudo
“Jornalistas em Acdo: Anélise da atividade e presenca de profissionais do jornalismo
nos media tradicionais e nas redes sociais”. Tal como ¢ indicado na metodologia
desse relatério, a amostra destes 45 jornalistas foi intencional.

Na primeira lista, relativa aos medja tradicionais, foram contabilizadas a posicao
editorial, os projetos fora do jornalismo, o tipo de presencas e a média do Automatic
Aadvertisement Value [AAV) da C/S/ON. Na primeira variavel, decidimos classificar a
hierarquia editorial dos jornalistas. Perante o maior capital editorial, considerdmos
classificar com 3 pontos todos os jornalistas que ocupem posicoes de chefia e de
direcao editorial, nos diferentes meios, assim como 2 pontos a profissionais que
ocupem uma posicao de cronista, redator principal e grande repoérter. Neste caso,
acreditamos que as categorias jornalisticas apresentadas estao inseridas numa
posicao editorial intermédia. Classificdmos com 1 ponto, todos os profissionais de
jornalismo que nao ocupem qualquer uma das posicoes anteriores, nomeadamente
jornalistas sem qualquer responsabilidade editorial, como é o caso de colaboradores
e freelancers. Relativamente aos projetos fora do jornalismo, classificamos com 1
ponto a publicacao de livros e 0,5 pontos a presenca de jornalistas na blogosfera, com
a publicacao de diferentes conteddos em sites préprios e pessoais. Na presenca das
duas atividades, consideramos que a mistura das ocupacodes valesse 1,5 pontos.
Quanto a tipologia de presencas, optamos pelos indicadores analista e produtor de
noticias. Atendendo que a aparicao dos jornalistas analistas pode ser balizado como
um espaco de opiniao e apreciacao propria, assim como a presenca e a moderacao
de determinados debates, entendemos classificar este indicador com 2 pontos por
peca. A presenca dos jornalistas como mero produtor de noticias, atividade mais
explicita do jornalismo, concebemos a atribuicao de 1 ponto por peca. A média do
Automatic Advertisement Value [AAV) é o valor publicitédrio “equivalente ao espaco
ocupado pela noticia calculado automaticamente a partir do custo de uma pagina par
na imprensa, 1 segundo na televisdo ou radio e custo por mil contactos (COM) nos
meios online” [CISION, 2019). A obtencdo deste indicador foi calculada pela média
geral das pecas analisadas de cada jornalista. O valor total desta lista resulta na
soma dos indicadores referidos.

Na segunda lista, relativa aos media sociais, foram contabilizados os indicadores tipo
de perfil nos media sociais, a quantidade média de publicacoes, o tipo de publicacoes
no /witter, o tipo de publicacoes no Facebook, o tipo de partilha e os sequidores no
Facebook e [witter. Para a obtencao do primeiro indicador, entendemos classificar o
tipo de perfil dos jornalistas. Consideramos que o perfil aberto deve ter uma
ponderacao de 3 pontos, pois conclui-se que todas as paginas de fas ou totalmente
abertas podem ser reconhecidas como um perfil de cariz profissional. As paginas
semiabertas, em que existe a opcao de sequir determinados individuos, mas que sao
também paginas pessoais, decidimos atribuir 2 pontos. Por ultimo, a pagina pessoal,
com utilizacao privada, entendemos conceder uma ponderacao de 1 ponto. No
segundo indicador, relativo a publicacoes, foi contabilizada a média de pecas
disponiveis pelos jornalistas nas suas redes sociais. Por uma questao de privacidade
pessoal, decidimos nao analisar perfis semipublicos e privados de jornalistas no



Facebook, optando-se por analisar, em alternativa, o 7/witter. Entende-se que este
microblogue tem um formato claramente aberto a comunidade de internautas, nao
existindo limitacoes a privacidade. J4 a média de publicacoes foi calculada pelos trés
meses em analise. Assim, nesta variavel reconhecemos a atividade nas redes sociais
como um fator determinante na visibilidade e popularidade destes espacos digitais.
Nas pecas do /witter foram classificadas com 5 pontos todas as publicacoes
originais. A atribuicao deste valor deve-se ao facto de se querer valorizar a
originalidade dos conteldos publicados, considerando 4 pontos nas mencoes, 3
pontos na partilha de links, 2 pontos nos hashtags e 1 ponto nos retweets por peca.
Nas publicacdes do Facebook, optamos pelo mesmo critério do 7witter. Deste modo,
optamos por valorizar a publicacao original com 4 pontos, a localizacao com 3 pontos,
0 tag com 2 pontos e a partilha com 1 ponto por peca. O tipo de partilha, indicador
dependente das duas variaveis anteriores, optamos por atribuir uma classificacao de
0,3 pontos a conteldos fora do universo informativo. Supondo-se que exista menor
probabilidade da partilha de publicacoes externas ao mundo jornalistico pelos
jornalistas. Deste modo, entende-se que estas partilhas podem ter alguma relevancia
social, além da atividade noticiosa. Ja a partilha de conteldos de outros meios de
comunicacao foi atribuida uma pontuacao de 0,2 pontos. Assim, valorizamos
conteudos informativos fora do contexto interno das redacdes, entendendo que este
tipo de partilha noticiosa possa ser um reconhecimento de trabalho de outros
jornalistas e organizacoes noticiosas. Entendemos atribuir a classificacao de 0,1
pontos a contelddos partilhados com origem nos proprios meios de comunicacao dos
jornalistas. Por ultimo, foi contabilizado o niumero de seguidores dos jornalistas no
Facebook e Twitter, no momento da codificacao, em dados disponiveis em agosto de
2019. O total resulta na soma dos critérios apresentados.
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